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Blogosfer’in Durumu

Bu yazimizin amaci, bu yilin sonunda yayimlanacak olan Technorati “State of the
Blogosphere” raporunun ipuglarini incelemek ve bloglarin inanilmaz diinyasinin son
durumu hakkinda sizi bilgilendirmek olarak kabul edilmelidir. Bunu yapabilmemiz i¢in
de oncelikle bazi temel kavramlar gozden gecirmek ve bunlar hakkinda biraz bilgi

vererek makaleyi genisletmek yararh olacaktir. Blogosferde iyi yolculuklar...
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DIiJITAL KALE

ncelikle Technorati'yi ele alalim
isterseniz. Technorati, internette-
ki bloglari tarayan bir arama mo-
toru olarak Dave Sifry tarafindan
San Francisco'da kurulmustur.
Kurulusundaki temel hedef blog-
cularin kiiresel cevrimigi iletisimini arttirmak olarak
aciklanmaktadir. ilk blog arama motoru olarak bili-
nen Technorati, zamanla dijital mecrada farkli is-
levler de yiiklenmis, bloglar ve sosyal aglara farkh
servisler saglayan, ayni zamanda onlari reklam
diinyasi ile bir araya getiren bir rol tGstlenmistir. Te-
chnorati bugtin milyonlarla ifade edilen blog gon-
derilerini aninda gosterebilme yetenegine sahip
bir arama motoru olarak dnemli haberlerin, fikirle-
rin, eglence diinyasi, siyaset ve is aleminin degerli
bir kaynagr olarak karsi-
miza ¢ikmaktadir. Bugln
Blogosferde neyin popu-
ler oldugunu bilmenin
en hizli yolu bu kaynaga
danismaktir.

Peki, nedir Technorati'yi
bu kadar popiiler kilan blog konusu? Blog ya da

weblog kelimelerinin dilimizdeki karsihgi “ag giin-
[GgU” olarak kabul edilebilir. Teknik bilgi ve beceri

Bloglarin yayginlagsmasi, 1999 yilinda
Blogger’in bu servisi licretsiz olarak
saglamaya baslamasi sayesinde

oldugunu goériiyoruz.

gerektirmeden, kendi istedikleri seyleri, kendi iste-
dikleri sekilde yazan insanlarin olusturabildikleri,
glinlige benzeyen web siteleridir. ingilizcedeki
“web” ve “log” kelimelerinin birlesmesinden olusan
weblog kavraminin zamanla yayginlagmis adidir.
Blog kelimesi, genellikle en son yazilandan ge¢mise
dogru endekslenmis yazi ve yorumlarin yayinlandi-
g1, web tabanli bir glinliigu belirtir. Cogunlukla her
yayinin sonunda yazarin adi ve yayimlanma zamani
belirtilir. Yayincinin izin verme durumuna gére blo-
gu takip edenler yazilara yorum yapabilirler. Yorum-
lar, blog diinyasinda ¢cok dnemli bir rol oynamakta-
dir; bu sayede blogun yaraticisi ve onun yazdiklarini
okuyanlar arasinda ciddi bir iletisim kurulmus, inte-
raktivite saglanmis olur. Bunun disinda, geri izleme
(trackback) sistemi sayesinde, belirli bir gonderi
hakkinda yazilan diger
yazilarin belirlenebilmesi
de mumkiinddr. ilk blog-
lar elle yazilip glincelle-
nirken, bugiin bu is icin
ozel yazilmis yaziimlar
kullanilmaktadir. Bu yazi-
imlardan bazlari, bir

blog servisi saglayici sitenin alt alan adlari olarak ya-
ratilabilen, bazilari ise kullanicinin kendi sunucusu-
na kurup calistirmasi gereken yazilimlardir.
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Konunun tarihgesine baktigimizda ise, Bloglarin
yayginlasmasinin 1999 yilinda Blogger'in bu servisi
saglamaya baglamasi ve kisa siire sonra bunu uc-
retsiz hale getirmesi sayesinde oldugunu goriiyo-
ruz. Daha sonraki dnemli bir gelisme ise 2003 yili
Subat ayinda Google'in, Blogger'i satin almasi ve
Google ara¢ cubuguna, ziyaret edilen sayfanin ad-
resini dogrudan bloga girmeyi saglayan ‘Blog This!
tusunu yerlestirmesidir. Cogu internet gezgininin
ilk defa bu islev sayesinde bloglar ile hasir nesir ol-
dugunu soylesek herhalde yanilmis olmayiz.

Bazi bloglar ise zamanla Blogosfer'in gizli kosele-
rinde yerlerini almislardir. Buna 6rnek olarak; Blog-
ger konsepti ile ayni dénemlerde karsimiza ¢ikan
LiveJournall verebiliriz. LiveJournal, sadece belirli
kullanicilarin incelemesine yetki verilebilen blog
sayfalari saglayarak popdler olmus bir blog sitesi-
dir. Buglinkii degerlendirmelere baktigimizda en
¢ok blog yaratilan sistemlerden biri oldugunu gor-
diglmiz LiveJournal; yazdiklarini herkesle pay-
lasmak istemeyen, grup iliskilerini ve baglarini 6n
plana cikaran kullanicilar tarafindan tercih edil-
mektedir.

Microsoft'un Windows Live Spaces adli blog siste-
mi de, MSN dyelerine sunulan Windows Live Mes-
senger hizmetine iliskilendirilince ciddi bir yayilma
gostermistir. Uyelerin fotograf albiimii olusturma-
sinaizin veren sistem, bloglarin glincellendigi anda
paylasiimasini saglayan dahili bir yapiya da sahip-
tir. Daha cok amator
kullanicilar yonelik bir
hizmet olan Windows
Live Spaces, gorinus
ve yapi olarak degisikli-
ge pek acik degildir. Ay-
rica, Windows Live Mes-
senger daha cok sohbet amaciyla kullanilan bir
servis oldugundan, Space’lerde yer alan bloglar da
daha ¢ok resim yiikleme alani olarak kullaniimak-
tadir. Hizla buyuyen ve ciddi bir akim haline gelen
blog diinyasinda, internetin devlerinden Yahoo! da
2005 yilinin Mart ayinda kendi blog sistemi Yahoo!
360'1 actigini ilan etmistir.

Bugin dijital diinyada, kisinin kendi sunucusuna
kurarak calistirdigi blog yazihmlarinda WordPress
liderdir. WordPress kuvvetli bir bireysel yayim plat-
formudur ve dijital mecralarda kullanicinin yayim
deneyimini en Ust seviyede ¢ekici hale getirmek
icin tasarlanmis islevlerle karsimiza ¢ikmaktadir.
Dagitimi bagimsiz ve 6zgurce yapilan, standart,

Yapilan arastirmaya goére bloglar, %72
oranla hobiciler tarafindan yogun

kullaniimaktadir.

hizli, kullanici dostu arayiizli ve tamamen istenilen
ozelliklere gore degistirilebilir cekirdegiyle bir ya-
yim platformu sunmaktadir.

Blogosfer kelimesi ise 1999 yilinda Brad L. Gra-
ham tarafindan bir saka olarak ortaya atilmis ve
2002 senesinde William Quick tarafindan warblog
toplulugunda uyarlanarak resmi olarak kullanilir
hale gelmistir. Esprili ortaya cikisina karsin Blo-
gosfer kelimesi zamanla tiim medya kanallari ta-
rafindan kamuoyu tartismalarinin ¢cok énemli bir
platformu olarak ele alinmaya baslamistir. Akade-
mik olan ve olmayan pek ¢ok ¢evrede kiireselles-
menin onemli bir semboll olarak arastirmalara
konu olan Blogosfer konsepti giinimiizde dijital
diinyanin ayrilmaz bir parcasi olarak yerini almis
durumdadir.

Bloglar konusunda en gelismis arama motoru
olan Technorati, 2004 yilindan beri Blogosfer'in du-
rumu hakkinda senelik bir rapor yayimlamakta ve
bizlerle bloglar diinyasindaki trendlere dair degerli
bilgiler ve istatistikleri paylasmaktadir. Simdi yazi-
mizin basinda da belirttigimiz gibi 2009 yilina dair
yayimlanacak Technorati “State of the Blogosphe-
re” raporunun bazi 6n verilerine g6z atalim;

Technorati 2009 yil icinde, blog kullanicilari ile
ilgili ciddi bir aragtirma yapmis ve bunun netice-
sinde asagidaki sonuglara ulasmistir: Hobileri
icin bloglari kullananlarin sayisi, tiim blog kulla-
nicillari arasinda %72
gibi bir orana sahiptir.
“Hobiciler”, eglence
icin bloglari kullandik-
larini belirtmisler, para
ya da herhangi bir ka-
zang amaci glitmedik-
lerini vurgulamislardir. Bu kullanicilarin %71'inin
bloglarini haftalik, %22'sinin gilinliik olarak giin-
celledigi ortaya ¢cikmistir. Arastirmaya gore hobi-
leri icin blog kullananlarin blyik ¢ogunlugu ki-
sisel tatmin amacini gitmektedir.

Rapora iliskin veriler incelendiginde, bu seneki
arastirmanin agirlikli olarak profesyonelleri icer-
digi gercegi ortaya ¢ikmaktadir. Technorati, pro-
fesyonelleri bir bitln olarak ele almis ve g alt
gruba ayirmistir. Bu l¢ grubun ortak 6zelligi ola-
rak da en azindan bloglarini kullanarak maddi ka-
zang saglama ya da sahip olduklari islere olumlu
katkida bulunmak amacini gitmeleridir.
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Technorati, blog profesyonellerini ¢ gruba ayir-
mistir;

1. Yari Zamanlilar (Part Timers)
2. is Sahipleri (Self-Employed)
3. Tam Profesyoneller (Pros.)

Bunlardan kisaca s6z etmek gerekirse;

Yari Zamanlilar: %15'lik
oran ile en biyuk gruptur.
Yari zamanlilar bloglarini
gelirlerine katkida bulun-
mak amaciyla kullandiklarini, bu aktiviteyi bir tam
zamanli is olarak distinmediklerini belirtmislerdir.
%72'si ise bloglan aracihhdiyla, mevcut isleri igin
yeni musteriler kazanmayi hedeflediklerini vurgu-
lamislardir. Kisisel motivasyonlari incelendiginde,
bazilari uzmanliklarini paylasmanin sagladigi tat-
minin énemini, bir kismi ise basarilarini sayfalari-
nin kag¢ kere goriintilendigi ile dlctiiklerini soyle-
mislerdir.

is Sahipleri: %9'luk oranla ikinci biyiik gruptur.
Tam zamanli olarak kendi sirketleri ya da organi-
zasyonlari igin blog kullanmaktadirlar. Bu grubun
%10'u haftada 40 saat ve daha fazla blog kullan-
makta, %22'si bloglarini kendi sirketleri olarak gor-
mekte, %70'i ise kendi sirketlerine sahip olduklarini
ve isleri hakkinda bloglarinda yazdiklarin belirt-
mislerdir.

Tam Profesyoneller: %4'liik oranla en kii¢lik grup
oldugu dikkat cekmektedir. Bir sirket ya da organi-
zasyonda profesyonel olarak calismakta ve tam
zamanli olarak sirketleri icin blog yazmak-
tadirlar. Temel amaclarinin, calistiklari sir-
ketlere yeni musteriler cekmek oldugu
gorilmektedir. Tim blog yazarlari

icinde %73'lik bir oranin

Twitter kullanicisi ol-

dugu, profesyo-
nel blog yazar-
larinda bu

oranin %81 ila
%88 arasinda
degistigi de or-
taya ¢ikan diger
bir ilging sapta-
madir.

Technorati ¢a-
lismasina gore
profesyonel

Profesyonel blog yazarlarinin %88’

Twitter kullanmaktadir.

blog kullanicilarinin her sene daha etkili oldugu ve
sayllarinin  arttigr  gorllmektedir.  Markalarin
Blogosfer'i eskisine gore ¢cok daha etkin kullandik-
lari gbze carpmaktadir. Bloglarin piyasaya acildigi
ve parasal getiri beklentisinin ylkseldigini belirt-
mek de bu veriler 1siginda yanlis olmayacaktir. Ote
yandan Twitter ve diger sosyal aglar, bloglarla cok
hizla entegre olmakta ve Blogosfer'in baglarini iyi-
ce kuvvetlendirmekte-
dir. Yapilan bir arastir-
maya gore blog
profesyonellerinin  bu-
yik kismi, dntmiizdeki
bes yil icerisinde insanlarin haber ve bilgileri almak
icin cogunlukla bloglara basvuracaklarina inan-
maktadir.

Kisisel 6nerim; kimsenin blog diinyasina yabanci
kalmamasi ve herkesin dijital mecrada gezinirken
karsilastigr bloglari ciddiyetle takip etmesidir. lyi
bir blog yazari olmak herkesin yapabilecegi bir is
olmasa da, iyi bir blog takipcisi olmak gercekte pek
de zor bir ugras degildir. Hepimizin bloglardan, bil-
gi, deneyim, para ve her seyden 6nemlisi ciddi bir
cevre kazanma sansi vardir. Bu sansa sirtimizi don-
mememiz; kiiresellesen diinyanin bir parcasi olma-
miz, hem bireysel hem de toplumsal olarak bize
bulyik fayda saglayacaktir.




