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Obama’n n•Vaadi;•

De•i!im"

ABD•Ba•kan••seçim•kampanyas•nda•interneti•çok•etkin•kulland•.•Geçti-

 imiz• 29• Mart• yerel• seçimlerinde• de• internet• en• etkin• kullan•lan••

kampanya•araçlar•ndan•biri•oldu...

O
bama, de•i•im sözüyle geldi 
ve gerçekten bugüne kadar en 
ilginç seçim kampanyas•n• 
yürüten ba•kan oldu gözüm-
de. Vaat etti•i “de•i•imi” ger-
çekle•tirebilecek mi? zaman 

gösterecek. Ya da zaten de•i•mek zorunda olan 
kavramlar Obama’ya ödül olacak…

Seçim kampanyas•n• Youtube’daki kampan-
ya videolar•yla yayg•nla•t•rarak, “de•i•ime 
ihtiyaç duyan” seçmenlere yani “gençlere” 
ula•man•n yolunu buldu. Bu yolla dünyan•n 
sempatisini toplamay• da ba•ard•!

Ayn• kampanya, Facebook’tan Twitter ’a kadar 
en çok kullan•lan i• ve sosyal a• siteleri ve 
Google ile yayg•nla•t•r•ld•. Yani ilk defa bir 
ABD Ba•kan aday• “ula••labilir” oldu. 
Twitter ’dan takip edilebilir, Facebook’tan ar-
kada• olunabilir, mesaj at•labilir, videolar• 
tekrar tekrar izlenerek ak•lda tutulabilir 
oldu…

  "imdilerde iddia o ki; Bush petrol •irketle-
rinin deste•i i le Obama ise Google’•n deste-
•i i le ba•kan oldu. Hemen belirtmek gerek, 
Google CEO’su Obama’n•n dan••manlar•n-
dan biri. Ayn• dan••man için dü•ünülen un-
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van ise f•s•lt•lara bakacak olursak “Ulusal 
CTO”luk. San•r•m “Google” paranoyas• de-
nilen kavram o kadar da paranoya de•ilmi•. 

  Yerel seçimlerde 
de gördük ki; seç-
menlere kendini ifa-
de etmek isteyen he-
men hemen tüm “adaylar” ayn• platformlar• 
çok etkil i  bir •ekilde kulland•lar. Gerek oku-
maktan pek haz etmeyen bizler için k•sa vi-
deolarla, gerek vaat l isteleri, gerekse miting 
davetleriyle... Facebook’tan arama yap•nca 
tüm parti lerden adaylara, vekil lere ula•abi-
l iyorsunuz. Tabii ki bu hesaplara adaylar ya 
da vekil ler bakm•yor ama mesajlar•n•za ya-
n•t alabil iyorsunuz.

  Dünyada üretim maliyetlerini dü•ürüp, 
daha ucuza daha kaliteli üretim yakla••mla-
r•n•n öncü •irketi olan Toyota’n•n kaliteye 
verdi•i önemi vurgulamak gerekirse; Six 
Sigma’y• da kendi laboratuarlar•nda geli•-
t irdi•ini söyleyebil ir iz. Bu yolla bir araba-
n•n üretimi için harcanan saat ücreti $40’a 
dü•ürüldü. General Motors ise ayn• üretim 
için saatte $70 harc•yor. Kalite stan-
dard•n•n en önemli gereksinimi 
ise bilgi teknoloji leri. Böyle-
ce, BT profesyonellerinin 
art•k yönetim kurulu top-
lant•lar•na kat•lmas• ka-
ç•n•lmaz oldu. BT stra-
teji lerini belir leyecek; 
vizyoner, yar• teknik, 
yar• i• adam• hibrit 
bir pozisyon yarat•l-
d•. Bu pozisyona 
CIO ya da CTO de-
nildi. Ve bu pozis-
yondan beklenti ar-
t•k çok yüksek...

  Beklentiyi ör-
neklemek gere-
kirse; Garanti 
Bankas• Garan-
ti Teknoloji ’yi, 
F i n a n s b a n k 
I B T e c h ’ i , 

Oyakbank (art•k INGbank) Oyak Teknolojiyi 
kurarak bu beklentinin büyüklü•ünü ifade 
etti ler. Çünkü finans sektöründe rekabetin 

tek yolu, bilgi tek-
noloji lerini rakip-
lerden daha etkin 
k u l l a n a b i l m e k t e n 
geçiyor. Pazarla-

man•n geli•t irdi•i yeni kredi paketinin BT 
sisteminde kar••l••• olmadan i•lem yap•la-
m•yor. T•pk• tüm sektörlerde oldu•u ve ola-
ca•• gibi. . .

Ne zaman teknoloji •irketleri petrol 

•irketlerinin önüne geçti?


